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* Que és la Guia practica de patrocini esportiu local?
* Per a que serveix?

e Com s’estructura?

e Com utilitzar-1a?

e Com s’ha elaborat?

* Projecte esportiu i Pla de patrocini

* Accions implementades

e (Casos practics
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Que és la guia practica de patrocini esportiu? ’IQ\‘

Eina de suport a la gestio esportiva municipal

...per reduir les aportacions economiques municipals
als esdeveniments esportius
...mitjancant la captacio de recursos externs

@ Patrocini = Esponsoritzacio
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Per a que serveix?

PISTES
PAUTES D’ANALISI
CONSELLS

Per ajudar a buscar
patrocini o esponsoritzacid
d’esdeveniments esportius
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Per a que serveix?

Estrategia
d'esponso-
ritzacio

Pla de
patrocini

Projecte
esportiu




Com s’estructura?

e Manual d’us

e Consells basics de patrocini

 L'escassetat de recursos publics i I'esport
 Eldisseny del projecte esportiu

* Definicio de l'estrategia de patrocini

* Analisi i mesura dels resultats 2015

e  Annexos ll@“

e (Casos practics

 Informacidienllacos d’interes i; o



Com s’estructura?

La guia combina explicacions
teoriques i aplicacions practiques...

... per ajudar a elaborar un

PLA DE PATROCINI
ESPORTIU LOCAL
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Que hi podem trobar?

Definicions de conceptes

-

Exemples practics

Consells a tenir en compte



Com utilitzar-1a?

o»e“ \"\a
RGO i
d \ a‘x o(,\

ge® ~ Per incloure al Pla de
Patrocini

Eina d’Autoavaluacio
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Com s’ha elaborat la guia?

v coneixement, estudi, i experiéncia de l'autor

v' consideracions i conclusions dels alumnes que han participat
en diverses accions formatives

v’ supervisada i validada per responsables de la inversié
publicitaria

v’ participacié d’lgualada i d’El Pont de Vilomara i Rocafort

v’ participacio dels/de les caps i técnics/ques
d’esports dels municipis de Mataro, Terrassa,

Prat de Llobregat i Vilanova i La Geltru,
algunes entitats esportives




CASOS
PRACTICS

REVISIO EMPRESES
MARQUETING

SECTOR PRIVAT




PROJECTE
ESPORTIU




Com podem definir un Projecte Esportiu?
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Com podem definir un Projecte Esportiu?

MEMORIA DEL PROJECTE

MEMORIA DEL PROJECTE ESPORTIU

Motius i objectius

Principals caracteristiques

Descripcio técnica

Organigrama

Recursos necessaris: recursos humans, materials, pressupost, finangament, etc.
Espai principal i espais complementaris

Calendari

B3 = B L L0 e

Cronograma

o

Originalitat del projecte

10. Demanda que es cobreix amb aguest projecte (necessitats no cobertes, etc.)
{1. Vinculacio del projecte amb el municipi (histéria, entitats/clubs, etc.)

12. On esrealitzen esdeveniments/activitats similars

13. Viabilitat del projecte a llarg termini




Com podem definir un Projecte Esportiu?

AUTOAVALUACIO

AUTOAVALUACIO DEL PROJECTE ESPORTIU

Sl | NO | Observacions

Es original el nostre projecte?

(qué fem que no faci ningd,/guasi ningl)
Es viable?

-Esportivament

-Socialment

- Econgomicament

- Recursos materials

- Recursos humans

- Altres limitacions

Es propi del nostre municipi?

-L'esport/esports s practiqguen al municipi?

-Hi ha entitats i clubs d'aquest/s esport)/s?

-Hi ha seguidorsfes d'aguest/s esport,/s?

-etc.

El projecte esfa a prop a algun altre municipi o ciutat propers?
-Podem establir-hi contacte i compartir projecte’?

La idea del projecte, es pot explicar en un titular de premsa?
-Quin seria el lema del nostre projecte esportiu?

Podem explicar el per qué del projecte ?

-Els seus objectius?




Com establim 'estrategia de patrocini?

1. Inventari
d’actius

2. Preparacio
negociacio

3. Autoavaluacio

4. Analisi
dels resultats




Com establim 'estrategia de patrocin

INVENTARI D'ACTIUS

ATENCIO: sivolem lliurar l'inventar d'actius a les empreses de patrocing, mg mostrar les
columnes: Valoracio economica ni Possible patrocinador al Dossier informatiu.

1. Inventari
dlactius Inventari d’'actius (exemples) Descripcio

Valoracio Possible
econdmica | patrocinador

El nom de I'esdeveniment
Lasamarreta oI equipament
Publicitat estatica: logotips, pancartes,
etc. alrecinte

L'emplacament de productes al recinte
Captar dades dels usuaris o espectadors
Instal-lar zones d'acollida i hospitalitat
personalitzada pelsclients de la marca
patrocinadora dins del recinte
Entrades gratuites i passis VIP
Presencia social (conferencies de
premsa, recepcions institucionals,
lliurament de premis...)

Publicitat a les publicacions

Accés per alsdirectius i empleatsdela
companyia patrocinadora a les
instal-lacions i als esportistes més
destacats

Activitats I0diques i de formacid, per als
empleats i directius

Altres




2. Preparacio

negociacio

PREPARACIO DE LA NEGOCIACIO

= Retorn estimat de les aportacions en patrodin 2l projects
»  MNombre maxim d'e mpreses 3 qui e s demanara patrocin fexdushitat & manca?

ooEestinF)
= Persona/esencamegades de ko captacio de recursos personal propdf=stern,
& bements de negociao, mange de manicbra durant bes negocacions, st

Qe call coneixer del patrocinador . Estratici R
ABANS d*aner & veure'l? Descripaa e mees

Qi &5 2| propietarn de Fempre =?.

A gue a5 dedica aquests ampres?

Te =xpe=rie noi = n patrocin o
alzuna linia = stablerta de patrocing

Oee partroding @ be s seve sxares

socEls?

Persones de contact= | nom,

camec...)

Juiing &5 ko e va SHUScs SConomis

acthual?

Due pot aportar el patrocin a
Memipresa que § fad sumar?

Duin =x =l parfil de dient pot=nda

de Mempresa?

Altres




Com establim 'estrategia de patrocini

3. Auto-

avaluacio

AUTOAVALUACIO DE LA PREPARACIO PREVIA DE LA NEGOCIACIO

Aspectes a valorar

1|

NO

Hem previst retorn pelnegoci dels potencials patrocinadors?

Oferim exclusivitat de marca?

Oferim cogestic al patrocinador?

Els nostres gestors delpatrocini tenen prestigii capacitat per
captar recursos?

Algun dels nostres actius coincideix amb els gustos personals de
personesamb recursos que podrien fer de mecenes?

Tenim previst demanar patrocini a empreses de proximitat
{empreses delmunicipio de la ciutat)?

Tenim prou informacio de les empreses que anem aveure?




Com establim I'estratégia de patrocini? 'IQ\‘

RESULTATS PREVISTOS
4. Analisi
resultats Aspectes a valorar Descripcid | Quantificacio | No previst

Repercussio mediatica prevista

Afluéncia prevista de puablic

Els patrocinadors podran recollir
dades dels participants?

Convidem a patrocinadors a
participar a I'esdeveniment? Com
els acollirem?

Altres




Accions implementades

AUTOGESTIO | ACCES -
PUBLICALAGUIA

ESDEVENIMENTS
DE REFERENCIA

21

' CATALEG DE
- SERVEIS



Casos practics

» Comarques diferents 7 B _'f- e ""“*ff “f
> Diferents dimensions fA«"““"“’"‘_: 1 e X 7 ST
» Projectes amb formats i 7 Bl L T

caracteristiques diverses PP - o

EL PONT DE VILOMARA  — - e
| ROCAFORT -




Casos practics: IGUALADA

Club Futbol Igualada

OBJECTIUS
v" Augmentar la repercussié mediatica dels premis
v Potenciar 'autofinancament




Casos practics: IGUALADA

VSN ACTIUS DEL PROJECTE

Presencia dels patrocinadors a...

Nom dels premis (assumint cost material publicitari)

Presencia a la pagina web i canals de difusio

Presencia a les activitats vinculades a I'esdeveniment

Presencia de la direccio en rodes de premsa, lliurament premis
Retorn de negoci (exclusivitat en la venda de productes, sortejos...)

Invitacions per participar en actes restringits

AN N N N N

Accés de la direccié a trobades amb l'esportista convidat/da



Casos practics: EL PONT DE VILOMARA | ROCAFORT 'IQ\‘

ATORGAMENT DE BEQUES

...en forma de llibres escolars
...a canvi del compromis de practicar regularment
algun dels esports que es fomenten al municipi




Casos practics: EL PONT DE VILOMARA | ROCAFORT 'IQ\‘

ACTIUS DEL PROJECTE

Presencia dels patrocinadors a...

XN X X X X

Nom de les beques

Imatge corporativa a la samarreta dels clubs adherits

Publicitat del projecte a xarxes socials, web municipal, papereria...
Presencia de la direccid en rodes de premsa, presentacio del projecte
Retorn de negoci (exclusivitat en la venda de productes, sortejos...)

Contraprestacions o avantatges per part de ’Ajuntament (descomptes
en centres esportius municipals per als/les clients/es de I'entitat...)



Per accedir a la Guia, cliqueu aqui:

| GUIA PRACTICA DE PATROCINI
ESPORTIU LOCAL 2015

CZ [

Per a qualsevol dubte o comentari, poseu-vos en contacte amb:

Gerencia de Serveis d’Esports
Oficina d’Activitats Esportives
o.act.esport@diba.cat
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