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Continguts

• Què és la Guia pràctica de patrocini esportiu local?
• Per a què serveix?
• Com s’estructura?
• Com utilitzar‐la?
• Com s’ha elaborat?
• Projecte esportiu i Pla de patrocini
• Accions implementades
• Casos pràctics



Patrocini = Esponsorització

Què és la guia pràctica de patrocini esportiu?

Eina de suport a la gestió esportiva municipal
…per reduir les aportacions econòmiques municipals 
als esdeveniments esportius
…mitjançant la captació de recursos externs

Eina de suport a la gestió esportiva municipal
…per reduir les aportacions econòmiques municipals 
als esdeveniments esportius
…mitjançant la captació de recursos externs



Per a què serveix?

Per ajudar a buscar            
patrocini o esponsorització
d’esdeveniments esportius

PISTES
PAUTES D’ANÀLISI
CONSELLS



Per a què serveix?



• Manual d’ús 
• Consells bàsics de patrocini

• L’escassetat de recursos públics i l’esport
• El disseny del projecte esportiu
• Definició de l’estratègia de patrocini
• Anàlisi i mesura dels resultats

• Annexos
• Casos pràctics
• Informació i enllaços d’interès

Com s’estructura?



La guia combina explicacions
teòriques i aplicacions pràctiques…

… per ajudar a elaborar un

PLA DE PATROCINI 
ESPORTIU LOCAL

Com s’estructura?



Definicions de conceptes 

Exemples pràctics

Consells a tenir en compte

Què hi podem trobar?



Com utilitzar‐la?

Per incloure al Pla de 
Patrocini

Eina d’Autoavaluació



 coneixement, estudi, i experiència de l’autor

 consideracions i conclusions dels alumnes que han participat 
en diverses accions formatives

 supervisada i validada per responsables de la inversió 
publicitària

 participació d’Igualada i d’El Pont de Vilomara i Rocafort

 participació dels/de les caps i tècnics/ques
d’esports dels municipis de Mataró, Terrassa,  El 
Prat de Llobregat i Vilanova i La Geltrú,  així com 
algunes entitats esportives

Com s’ha elaborat la guia?



CASOS 
PRÀCTICS

PARTICIPACIÓ
MUNICIPIS

REVISIÓ EMPRESES 
MÀRQUETING 
SECTOR PRIVAT



PROJECTE 
ESPORTIU



Com podem definir un Projecte Esportiu?

ANÀLISI DAFO
  POSITIUS

Per assolir l’objectiu 

NEGATIUS
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Com podem definir un Projecte Esportiu?

MEMÒRIA DEL PROJECTE



Com podem definir un Projecte Esportiu?

AUTOAVALUACIÓ



Com establim l’estratègia de patrocini?

1. Inventari 
d’actius

2. Preparació 
negociació

3. Autoavaluació

4. Anàlisi 
dels resultats



Com establim l’estratègia de patrocini?

4. Anàlisi 
dels resultats

1. Inventari 
d’actius



Com establim l’estratègia de patrocini?

2. Preparació 
negociació



Com establim l’estratègia de patrocini?

4. Anàlisi 
dels resultats

3. Auto‐
avaluació



Com establim l’estratègia de patrocini?

4. Anàlisi 
dels resultats

4. Anàlisi 
resultats
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ESDEVENIMENTS 
DE REFERÈNCIA

AUTOGESTIÓ I ACCÉS 
PÚBLIC A LA GUIA

Accions implementades



 Comarques diferents
 Diferents dimensions
 Projectes amb formats i 

característiques diverses

Casos pràctics

IGUALADA

EL PONT DE VILOMARA 
I ROCAFORT



http://www.premisneptuigualada.cat/recull‐dels‐premis‐neptu‐2014/

Casos pràctics: IGUALADA

OBJECTIUS
 Augmentar la repercussió mediàtica dels premis 
 Potenciar l’autofinançament

OBJECTIUS
 Augmentar la repercussió mediàtica dels premis 
 Potenciar l’autofinançament



Casos pràctics: IGUALADA

Presència dels patrocinadors a...
 Nom dels premis (assumint cost material publicitari)
 Presència a la pàgina web i canals de difusió
 Presència a les activitats vinculades a l’esdeveniment
 Presència de la direcció en rodes de premsa, lliurament premis
 Retorn de negoci (exclusivitat en la venda de productes, sortejos...)
 Invitacions per participar en actes restringits
 Accés de la direcció a trobades amb l’esportista convidat/da

ACTIUS DEL PROJECTE



Casos pràctics: EL PONT DE VILOMARA I ROCAFORT

ATORGAMENT DE BEQUES 
…en forma de llibres escolars
…a canvi del compromís de practicar regularment
algun dels esports que es fomenten al municipi



Casos pràctics: EL PONT DE VILOMARA I ROCAFORT

ACTIUS DEL PROJECTE

Presència dels patrocinadors a...
 Nom de les beques
 Imatge corporativa a la samarreta dels clubs adherits
 Publicitat del projecte a xarxes socials, web municipal, papereria...
 Presència de la direcció en rodes de premsa, presentació del projecte
 Retorn de negoci (exclusivitat en la venda de productes, sortejos...)
 Contraprestacions o avantatges per part de l’Ajuntament (descomptes 

en centres esportius municipals per als/les clients/es de l’entitat...)



Per a qualsevol dubte o comentari, poseu‐vos en contacte amb:
Gerència de Serveis d’Esports
Oficina d’Activitats Esportives

o.act.esport@diba.cat

Per accedir a la Guia, cliqueu aquí:


